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व्यवसायिक अर्थशास्त्र का अर्थ एवं के्षर (Meaning and Scope of Business 
Economics) 
व्यवसायिक अर्थशास्त्र का अर्थ (Meaning of Business Economics) 
व्यवसायिक अर्थशास्त्र अर्थशास्त्र की वह शाखा है जो व्यवसायिक निर्थिाों  की आर्र्िक समस्त्िाआों  एवं ससद्ांताों  का अध्ििि करती 
है। िह आर्र्िक ससद्ांताों  को व्यवहाररक व्यवसायिक निर्थिाों  मों  पररवर्तित करिे का कािथ करती है। 

परिभाषाएँ (Definitions) 
1. Spencer and Siegelman: 

“Business Economics is the integration of economic theory with business practice for 
the purpose of facilitating decision making and forward planning.” 

2. McNair and Meriam: 
“Business Economics is the use of economic modes of thought to analyze business 
situations.” 

सिल शब् ाों  मों : 
➢ व्यवसायिक अर्थशास्त्र, सकू्ष्म आर्र्िक ससद्ांताों  (Microeconomic Theories) का प्रिोग कर व्यवसायिक निर्थि लेिे 

की प्रक्रििा को सरल, वैज्ञानिक एवं तकथ संगत बिाता है।" 

व्यवसायिक अर्थशास्त्र की ववशेषताएँ (Characteristics of Business Economics) 
1. सूक्ष्म अर्थशास्त्र पर आधाररत – िह मुख्ि रूप से व्यक्ततगत उपभोतताआों, उत्पादकाों  एवं बाजार इकाइिाों  के व्यवहार का अध्ििि 

करता है। 
2. व्यवहाररक दृनिकोर् – िह आर्र्िक ससद्ांताों  को वास्त्तक्रवक जीवि की व्यापाररक समस्त्िाआों  पर लागू करता है। 
3. निर्थि-उन्मुख – िह व्यवसायिक निर्थिाों  जैसे मूल्य निधाथरर्, उत्पादि, लागत, लाभ, निवेश आदद को वैज्ञानिक रूप से लेिे मों  

सहािक होता है। 
4. मािव व्यवहार का अध्ििि – िह उपभोतताआों  और उत्पादकाों  के व्यवहार के सार्-सार् मांग और आपूर्ति की स्स्त्र्नतिाों  का भी 

क्रवशे्लषर् करता है। 
5. सांक्ख्िकीि उपकरर्ाों  का उपिोग – मांग पूवाथिुमाि, लागत क्रवशे्लषर् आदद के सलए गणर्तीि एवं सांक्ख्िकीि तरीकाों  का प्रिोग 

क्रकिा जाता है। 
6. बाह्य एवं आंतररक कारकाों  का अध्ििि – जैसे सरकारी िीनतिााँ , प्रनतस्त्पधाथ, बाजार संरचिा, तकिीकी पररवतथि आदद। 

व्यवसायिक अर्थशास्त्र का के्षर (Scope of Business Economics) 
व्यवसायिक अर्थशास्त्र के अंतगथत निम्िसलखखत प्रमुख के्षराों  का अध्ििि क्रकिा जाता है: 

UNIT 

 

व्यवसायिक अर्थशास्त्र 
 

III 
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1. मांग ववशे्लषण (Demand Analysis) 
➢ उपभोतता की आवश्िकताआों को समझिा। 
➢ मांग के निधाथरक (Determinants of Demand) 
➢ मााँ ग का मापि एवं पूवाथिुमाि (Elasticity and Forecasting) 

2. उत्पा्न एवं लागत ववशे्लषण (Production and Cost Analysis) 
➢ क्रवसभन्न उत्पादि क्रििाआों  का क्रवशे्लषर्। 
➢ सीमांत प्रनतफल (Law of Variable Proportions) 
➢ लागत संरचिा, लागत विाों  का अध्ििि (Short-run and Long-run cost curves) 

3. मलू्य ननर्ाथिण ननणथि (Pricing Decisions) 
➢ क्रवसभन्न बाजार संरचिाआों  (संपरू्थ प्रनतस्त्पधाथ, अपूर्थ प्रनतस्त्पधाथ, एकायधकार) मों  मूल्य निधाथरर्। 
➢ लाभ अयधकतम मूल्य निधाथरर् (Profit Maximizing Pricing) 
➢ मूल्य िीनत एवं रर्िीनत। 

4. लाभ ववशे्लषण (Profit Analysis) 
➢ लाभ का मापि। 
➢ बे्रक इवेि क्रवशे्लषर् (Break-Even Analysis) 
➢ लाभ नििोजि (Profit Planning) 

5. पूंजी बजट एवं ननवेश ननणथि (Capital Budgeting & Investment Decisions) 
➢ दीर्थकासलक निवेश निर्थिाों  का क्रवशे्लषर्। 
➢ िेट पे्रजोंट वैलू्य, इंटरिल रेट ऑफ़ ररटिथ जैसी तकिीकाों  का प्रिोग। 

6. जोखिम एवं अननश्चितता का प्रबंर्न (Risk and Uncertainty Analysis) 
➢ जोखखम के प्रकार (Systematic and Unsystematic) 
➢ निर्थि ससद्ांत (Decision Theory) 
➢ संभाव्यता क्रवशे्लषर् (Probability Analysis) 

7. सिकािी नीनतिाों का प्रभाव (Government Policies and Business Environment) 
➢ कर िीनत, मौदिक िीनत, व्यापार िीनत इत्िादद का व्यवसाि पर प्रभाव। 
➢ व्यवसायिक अर्थशास्त्र और पारंपररक अर्थशास्त्र मों  अंतर (Difference Between Business Economics and 

Traditional Economics) 
आर्ाि पािंपरिक अर्थशास्त्र व्यवसायिक अर्थशास्त्र 
उदे्दश्ि सैद्ांनतक अध्ििि व्यवहाररक समाधाि 
प्रकृनत अमूतथ (Abstract) ठोस और व्यावसायिक (Practical) 
दृनिकोर् आदशथवादी (Normative) िर्ार्थवादी (Realistic) 
ध्िाि कों दित समाज की समग्र समस्त्िाएं व्यापाररक संस्त्र्ािाों  की समस्त्िाएं 

व्यवसायिक अर्थशास्त्र का महत्व (Importance of Business Economics) 
1. व्यवसायिक निर्थिाों  मों  सहािक 
2. संसाधिाों  का कुशल प्रबंधि 
3. भक्रवष्ि की िोजिा एवं पूवाथिुमाि 

4. मूल्य निधाथरर् एवं लाभ नििोजि मों  सहिोग 
5. जोखखम प्रबंधि मों  सहािक 

ToppersNotes / 98282-86-909 2



     

    

 
        

ननष्कषथ (Conclusion) 
➢ व्यवसायिक अर्थशास्त्र वह व्यावहाररक उपकरर् है जो आर्र्िक ससद्ांताों  का उपिोग करके व्यवसायिक समस्त्िाआों  का समाधाि 

करता है और निर्थि लेिे की प्रक्रििा को सशतत बिाता है। िह एक एेसा सेतु है जो सैद्ांनतक अर्थशास्त्र और व्यवसायिक प्रबंधि 
को जोड़ता है। 

व्यवसायिक संस्त्र्ाआों के उदे्दश्ि (Objectives of Business Firms) 
व्यवसायिक संस्त्र्ा क्रकसी उत्पाद िा सेवा के उत्पादि, क्रवतरर् एवं क्रवनिमि के सलए स्त्र्ाक्रपत की जाती है। परंपरागत रूप से िह मािा 
जाता है क्रक व्यवसाि का एकमार उदे्दश्ि लाभ अजथि (Profit Maximization) होता है, लेक्रकि आधुनिक व्यवसाि मों  इसके 
और भी कइथ उदे्दश्ि हो सकते हैं। 

1. लाभ अयर्कतमकिण (Profit Maximization) 
परिभाषा: 
➢ व्यवसाि का पारंपररक उदे्दश्ि अयधकतम लाभ अर्जित करिा है। लाभ से ही व्यवसाि बढ़ता, क्रवस्त्तार करता और प्रनतस्त्पधाथ मों  

टटकता है। 
ववशेषताएँ: 
➢ लागत कम करिा 
➢ अयधकतम उत्पादि 
➢ मूल्य निधाथरर् मों  चतुरता 

उ्ाहिण: कोइथ कपड़ा कंपिी उत्पादि लागत ₹1000 मों  माल बिाकर ₹1300 मों  बेचती है, ताक्रक लाभ अयधकतम हो। 

2. वबक्री अयर्कतमकिण (Sales Maximization) 
➢ िह ससद्ांत W.J. Baumol द्वारा प्रनतपाददत क्रकिा गिा र्ा। 
➢ व्यवसाि का उदे्दश्ि लाभ िहीं, बस्कक अयधकतम क्रबिी प्राप्त करिा भी हो सकता है, खासकर लंबी अवयध मों  बाजार पर कब्जे 

के सलए। 
कािण: 
➢ ब्रांड पहचाि बिािा 
➢ बाजार मों  टहस्त्सेदारी बढ़ािा 
➢ प्रनतस्त्पधाथ को हटािा 

उ्ाहिण: Paytm िा Amazon जैसी कंपनििााँ  शुरू मों  िुकसाि मों  रहकर भी क्रबिी को बढ़ाती हैं। 

3. मलू्य अयर्कतमकिण (Value Maximization) 
➢ फमथ का उदे्दश्ि ससफथ  लाभ कमािा िहीं, बस्कक शेिरधारकाों  की संपत्ति की कुल ‘Market Value’ को बढ़ािा होता है। 
➢ िह दीर्थकासलक उदे्दश्ि होता है। 
➢ शेिर की कीमताों  मों  वृद्धद् इस उदे्दश्ि का संकेत है। 

उ्ाहिण: Reliance Industries िे Jio के माध्िम से अपिे शेिर की कीमत और कंपिी का मूल्य दोिाों  बढ़ािा। 

4. ्ीर्थकाललक अस्स्त्तत्व एवं ववकास (Survival and Growth) 
➢ व्यवसाि को केवल अकपकासलक लाभ ही िहीं, बस्कक दीर्थकाल तक चलिा और बढ़िा भी जरूरी है। 
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ववकास के संकेत: 
➢ उत्पाद क्रवक्रवधीकरर् 
➢ अंतररािर ीि क्रवस्त्तार 
➢ तकिीकी िवाचार 

उ्ाहिण: टाटा समूह िे ऑटोमोबाइल, स्त्टील, आइथटी, एिरलाइंस जैसे कइथ के्षराों  मों  फैलाव कर लंबी अवयध का क्रवकास क्रकिा। 

5. सामालजक उत्ति्ायित्व (Social Responsibility) 
➢ आधुनिक िुग मों  व्यवसाि का उदे्दश्ि केवल लाभ िहीं, बस्कक समाज के प्रनत उिरदायित्व निभािा भी है। 
➢ के्षराों  मों  िोग्ान: 

✓ पिाथवरर् संरक्षर् 
✓ सशक्षा और स्त्वास्त् ि 
✓ रोजगार सृजि 
✓ उ्ाहिण: ITC और TATA जैसी कंपनििााँ  CSR के तहत गााँ वाों  मों  स्त्कूल चलाती हैं , पािी की टंक्रकिााँ  बिवाती हैं। 

6. नवाचाि (Innovation) 
प्रनतस्त्पधाथ मों  टटके रहिे और ग्राहकाों  की बदलती जरूरताों  को पूरा करिे के सलए िवाचार आवश्िक है। 

➢ िवाचार के के्षर: 
✓ तकिीक मों  
✓ उत्पादि क्रवयधिाों  मों  
✓ उत्पाद टडजाइि मों  
✓ उ्ाहिण: Apple का iPhone एक तकिीकी िवाचार का उदाहरर् है। 

7. ग्राहक संतनुि (Customer Satisfaction) 
➢ दीर्थकासलक सफलता के सलए ग्राहक का संतुि रहिा अत्िंत आवश्िक है। 

✓ गुर्विापूर्थ सेवा 
✓ उद्धचत मूल्य 
✓ ग्राहक सेवा 
✓ उ्ाहिण: Zomato िा Amazon जैसी कंपनििााँ  ररटिथ पॉसलसी, फीडबैक ससस्त्टम आदद से ग्राहकाों  को संतुि रखती हैं। 

व्यवसायिक उदे्दश्िाों  की तलुना सािणी (Comparison Table) 
उदे्दश्ि ववशेषता उपिकु्तता 
लाभ अयधकतमकरर् पारंपररक अकपकासलक दृनिकोर् 
क्रबिी अयधकतमकरर् ब्रांड निमाथर् िए बाजाराों  मों  
मूल्य अयधकतमकरर् शेिरधारकाों  के सलए सूचीबद् कंपनििाों  मों  
दीर्थकासलक क्रवकास टटकाऊ रर्िीनत बडे़ व्यापार समूहाों  मों  
सामासजक उिरदायित्व िैनतक दृनिकोर् आधुनिक िुग की आवश्िकता 
िवाचार प्रनतस्त्पधाथत्मक लाभ तकिीकी उद्योग मों  
ग्राहक संतुनि दीर्थकासलक संबंध सेवा के्षर मों  
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ननष्कषथ (Conclusion) 
व्यवसायिक संस्त्र्ाआों  का उदे्दश्ि केवल लाभ कमािा िहीं बस्कक संतुसलत सामासजक, आर्र्िक और िैनतक क्रवकास प्राप्त करिा भी 
है। वतथमाि समि मों  व्यवसाि को एक लाभकारी संस्त्र्ा के सार्-सार् समाजसेवी इकाइथ के रूप मों  भी देखा जाता है। 

मांग ववशे्लषण (Demand Analysis) 
1. मांग का ननिम (Law of Demand) 
परिभाषा: 
➢ मांग का नििम कहता है क्रक, “िदद अन्ि कारक स्स्त्र्र रहों  (Ceteris Paribus), तो क्रकसी वस्त्तु की कीमत र्टिे पर उसकी 

मांग बढ़ती है और कीमत बढ़िे पर मांग र्टती है।” 
मखु्ि बबिंदु: 
➢ मांग और मूल्य का िकारात्मक संबंध (Inverse Relationship) होता है। 
➢ िह नििम आम उपभोतता व्यवहार पर आधाररत है। 
मांग वक्र (Demand Curve): 
➢ बाएं से दाएं िीचे की ओर झुकता है। 
➢ िह दशाथता है क्रक जैसे-जैसे मलू्य र्टता है, मांग बढ़ती है। 
अपवा् (Exceptions of Law of Demand): 
स्स्त्र्नत ववविण 
नगफे़ि वस्त्तुएाँ  निम्ि आि वगथ की वस्त्तुएाँ  सजिकी मााँ ग मूल्य बढ़िे पर भी बढ़ती है (जैसे- मोटा अिाज) 
मूल्य प्रनतष्ठा प्रभाव कुछ लोग महाँगी वस्त्तुएाँ  इससलए खरीदते हैं  तिाों क्रक वो प्रनतष्ठा का प्रतीक होती हैं 
भक्रवष्ि की आशंका अगर भक्रवष्ि मों  मूल्य और बढ़िे की आशंका हो तो लोग अभी अयधक खरीदते हैं 
आवश्िक वस्त्तुएाँ  जैसे दवा िा दूध – कीमत बढ़िे पर भी लोग इन्हों  लेिा बंद िहीं करते 

2. मांग की लोचता एवं उसकी माप (Elasticity of Demand and Its Measurement) 
अर्थ: 
मांग की लोचता वह मारा है, जो बताती है क्रक क्रकसी वस्त्त ुकी मांग मों  क्रकतिी प्रनतशत पररवतथि होता है जब उसकी कीमत, आि िा 
अन्ि कारक मों  पररवतथि होता है।" 

प्रकाि (Types of Elasticity) 
प्रकाि अर्थ 
➢ मूल्य लोचता (Price Elasticity) मूल्य मों  पररवतथि के कारर् मांग मों  पररवतथि 
➢ आि लोचता (Income Elasticity) आि मों  पररवतथि से मांग मों  पररवतथि 
➢ मूल्य पारस्त्पररक लोचता (Cross Elasticity) एक वस्त्तु की कीमत मों  पररवतथि से दूसरी वस्त्तु की मांग पर प्रभाव 
➢ प्रचार लोचता (Advertisement Elasticity) क्रवज्ञापि के कारर् मांग मों  बदलाव 

मलू्य लोचता की माप के तिीके (Measurement of Price Elasticity)   
➢ मूल्य लोचता की माप के तरीके (Measurement of Price Elasticity) 
(1) प्रनतस्त्र्ापि क्रवयध (Percentage or Proportional Method) 

Ed= %ΔQ
%ΔP 
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(2) कों िीि बबिदु क्रवयध (Arc Elasticity Method) 

Ed=ΔQ
ΔP × P1+P2

Q1+Q2
 

(3) बबिदु लोचता (Point Elasticity) 

Ed= dQ
dP × P

Q 

(4) कुल व्यि क्रवयध (Total Expenditure Method – Marshall) 

✓ िदद मूल्य र्टिे पर कुल व्यि बढ़ता है → लोच > 1 
✓ िदद मूल्य र्टिे पर कुल व्यि मों  पररवतथि िहीं होता → लोच = 1 
✓ िदद मूल्य र्टिे पर कुल व्यि र्टता है → लोच < 1 

मलू्य लोचता के मलू्य (Degrees of Elasticity) 
प्रकाि मान (Value) ववविण 
पूर्थ लोचदार Ed = ∞ मूल्य मों  मामूली पररवतथि से अत्ियधक मारा मों  मांग बदलती है 
अयधक लोचदार Ed > 1 % मांग पररवतथि > % मूल्य पररवतथि 
एकात्मक लोच Ed = 1 % मांग पररवतथि = % मूल्य पररवतथि 
अकप लोचदार Ed < 1 % मांग पररवतथि < % मूल्य पररवतथि 
शून्ि लोच Ed = 0 मूल्य मों  पररवतथि का कोइथ प्रभाव िहीं 

3. औसत आि औि सीमांत आि का संबंर् (Relationship between AR and MR) 
अर्थ: 
अवर्ािणा परिभाषा 
औसत आि (AR) कुल आि को कुल क्रबके हुए िूनिट्स से क्रवभासजत करिे पर प्राप्त होती है। 
AR = TR / Q 

 

सीमांत आि (MR) एक अनतररतत िूनिट बेचिे पर कुल आि मों  जो वृद्धद् होती है। 
MR = ΔTR / ΔQ 

 

AR औि MR का संबंर् – ववलभन्न बाजािाों  मों  
1. पणूथ प्रनतिोनगता (Perfect Competition): 

✓ AR = MR = Price 
✓ तिाों क्रक प्रत्िेक िूनिट एक ही मलू्य पर क्रबकती है 

2. एकायर्काि िा अपणूथ प्रनतिोनगता (Monopoly or Imperfect Competition): 
✓ AR > MR 
✓ MR र्टती दर से नगरता है तिाों क्रक प्रत्िेक अनतररतत िनूिट बेचिे के सलए मूल्य कम करिा पड़ता है 

िेिांकन द्वािा समझ (Graphical Relation): 
➢ AR Curve – िीचे की ओर ढलता है (Demand Curve की तरह) 
➢ MR Curve – AR के िीचे होता है और उससे अयधक तेजी से िीचे नगरता है 
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गश्चणतीि संबंर्: 
➢ िदद AR वि रेखीि है (Linear Demand Curve), तो: 
➢ MR=AR−1E×ARMR = AR - \frac{1}{E} \times AR  
➢ जहााँ  E = मांग की लोचता 
➢ निष्कषथ (Conclusion) 
➢ मांग क्रवशे्लषर् व्यवसायिक निर्थिाों  मों  अत्िंत महत्वपूर्थ भयूमका निभाता है। इससे व्यवसाि को िह समझिे मों  सहािता यमलती 

है क्रक मूल्य, आि, क्रवज्ञापि आदद मों  पररवतथि से उपभोतता की मांग कैसे प्रभाक्रवत होती है और राजस्त्व प्राप्प्त के सलए मूल्य 
निधाथरर् कैसे क्रकिा जाए। 

उपभोक्ता व्यवहाि (Consumer Behaviour) 
➢ उपभोतता व्यवहार वह अध्ििि है जो िह बताता है क्रक उपभोतता अपिे सीयमत संसाधिाों  (आि) का उपिोग करके क्रवसभन्न 

वस्त्तुआों  और सेवाआों  की मांग कैसे करता है। 
1. उपिोनगता ववशे्लषण (Utility Analysis) 
उपिोनगता (Utility) का अर्थ: 
➢ उपिोनगता क्रकसी वस्त्तु से प्राप्त संतोष िा सुख की वह मारा है, सजसे उपभोतता उपभोग के समि अिुभव करता है। 
उपिोनगता के प्रकाि (Types of Utility) 
प्रकाि ववविण 
संपूर्थ उपिोनगता (Total Utility - TU) उपभोतता को क्रकसी वस्त्तु की सभी इकाइिाों  के उपभोग से प्राप्त कुल संतोष 
सीमांत उपिोनगता (Marginal Utility - 
MU) 

एक अनतररतत इकाइथ के उपभोग से प्राप्त अनतररतत संतोष 

MUn=TUn−TUn−1MU_n = TU_n - TU_{n-1}  

सीमांत उपिोनगता का ननिम (Law of Diminishing Marginal Utility) 
➢ “जब एक उपभोतता क्रकसी वस्त्तु की लगातार इकाइिााँ  उपभोग करता है, तो प्रत्िेक अनतररतत इकाइथ से प्राप्त उपिोनगता र्टती 

जाती है।” 

उ्ाहिण: 
िोटी की संख्िा TU MU 
1 10 10 
2 18 8 
3 24 6 
4 28 4 
5 30 2 
6 30 0 
7 28 -2 

➢ 6वीं इकाइथ तक उपिोनगता र्टती है, और 7वीं पर ऋर्ात्मक हो जाती है। 
➢ उपभोतता संतुलि (Consumer Equilibrium – Cardinal Approach) 
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➢ जब उपभोतता अपिी आि को इस प्रकार खचथ करता है क्रक उसे अयधकतम संतोष प्राप्त हो, वह उपभोतता संतुलि कहलाता है। 
एक वस्त्तु के सलए: 
𝑀𝑈 =  Price  
दो वस्त्तुआों  के सलए: 
𝑀𝑈𝑥

𝑃𝑥
=

𝑀𝑈𝑦

𝑃𝑦
 

2. उ्ासीनता वक्र ववशे्लषण (Indifference Curve Analysis) 
➢ िह Ordinal Approach है सजसे J.R. Hicks और R.G.D. Allen िे क्रवकससत क्रकिा। 
परिभाषा: 
➢ उदासीिता वि उि बबिदुआों  का समूह है, जो दो वस्त्तुआों के एेसे संिोजि को दशाथते हैं  सजिसे उपभोतता को समाि संतोष प्राप्त 

होता है। 
मखु्ि अवर्ािणाएँ: 
➢ उदासीिता वि (Indifference Curve - IC) 

✓ वि बाइथं  ओर से दाइथं  ओर झुकता है 
✓ उपभोतता प्रत्िेक बबिदु पर समाि संतोष प्राप्त करता है 

➢ उदासीिता वि की क्रवशेषताएाँ : 
ववशेषता ववविण 
IC िीचे की ओर झुकता है तिाों क्रक एक वस्त्तु की मारा र्टाकर दूसरी बढ़ाइथ जाती है 
IC उिल होता है र्टती सीमांत प्रनतस्त्र्ापि दर (MRS) के कारर् 
IC कभी भी एक-दूसरे को िहीं काटते तिाों क्रक प्रत्िेक वि एक अलग संतोष स्त्तर दशाथता है 
ऊपरी IC अयधक संतोष दशाथते हैं  तिाों क्रक उिमों  अयधक मारा होती है 

सीमांत प्रनतस्त्र्ापन ्ि (Marginal Rate of Substitution - MRS) 
➢ िह वह मारा है सजससे उपभोतता एक वस्त्तु की इकाइथ को छोड़कर दूसरी वस्त्तु की क्रकतिी अनतररतत इकाइिााँ  चाहता है ताक्रक 

संतोष समाि बिा रहे। 

MRSxy= ΔY
ΔX 

➢ MRS र्टती जाती है, सजससे IC उिल बिता है। 

बजट िेिा (Budget Line) 
➢ िह उस सभी संिोजि को दशाथती है सजसे उपभोतता अपिी सीयमत आि से खरीद सकता है। 

𝑃𝑥 . 𝑋 + 𝑃𝑦. 𝑌 = 𝑀 
उपभोक्ता संतलुन – IC Approach 
➢ उपभोतता तब संतलुि मों  होता है जब उसकी बजट रेखा क्रकसी IC को स्त्पशथ करती है। 
➢ संतलुन की शतें: 

MRSxy= Px
Py

 

और 
IC उिल हो बजट रेखा के सापेक्ष 
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IC Approach बनाम Utility Analysis: 
आर्ाि उपिोनगता ववशे्लषण उ्ासीनता वक्र 
ससद्ांत Cardinal (संख्िात्मक) Ordinal (ियमक) 
संतोष का मापि TU/MU द्वारा तुलिा द्वारा 
संतुलि की शतथ MU = Price MRS = Price Ratio 
आधुनिकता पारंपररक आधुनिक 

ननष्कषथ (Conclusion) 
उपभोतता व्यवहार का अध्ििि हमों  िह समझिे मों  मदद करता है क्रक सीयमत संसाधिाों  के भीतर उपभोतता संतोष अयधकतम करिे 
के सलए अपिे क्रवककप कैसे चिुता है। Utility Analysis सरल है, जबक्रक Indifference Curve Analysis अयधक 
िर्ार्थवादी और व्यवहाररक मािी जाती है। 

उत्पा्न ववशे्लषण (Production Analysis) 
1. परिवती अनपुात का ननिम (Law of Variable Proportions) 

(इसे "Law of Diminishing Returns" भी कहा जाता है) 
परिभाषा: 
➢ “जब उत्पादि मों  एक िा अयधक स्त्र्ािी कारकाों  को स्स्त्र्र रखते हुए क्रकसी एक पररवती कारक की मारा को बढ़ािा जाता है, तो 

प्रारंभ मों  उत्पादि तेजी से बढ़ता है, लेक्रकि कुछ सीमा के बाद उसकी वृद्धद् दर र्टिे लगती है और अंततः वह र्टिे भी लगती है।” 
➢ िह नििम अकपकासलक अवयध (Short Run) मों  लागू होता है, जहााँ  कुछ उत्पादि कारक स्त्र्ािी (Fixed) और कुछ पररवती 

(Variable) होते हैं। 
मखु्ि अवर्ािणाएँ: 
अवर्ािणा अर्थ 
कुल उत्पाद (Total Product - TP) कुल उत्पादि की मारा 
सीमांत उत्पाद (Marginal Product - MP) अनतररतत एक इकाइथ पररवती इिपुट से उत्पाद मों  वृद्धद् 
औसत उत्पाद (Average Product - AP) प्रनत इकाइथ पररवती इिपुट से औसत उत्पादि 

तीन अवस्त्र्ाएँ (Three Stages of Law of Variable Proportions) 
अवस्त्र्ा TP का व्यवहार MP का व्यवहार AP का व्यवहार उत्पादि की स्स्त्र्नत 
i. बढ़ते प्रनतफल की 

अवस्त्र्ा 
बढ़ती दर से बढ़ता है बढ़ता है बढ़ता है संसाधिाों  का बेहतर 

संिोजि 
ii. र्टते प्रनतफल की 

अवस्त्र्ा 
र्टती दर से बढ़ता है र्टता है परन्तु + मों  

रहता है 
र्टता है िर्ार्थ उत्पादि के्षर 

iii. ऋर्ात्मक प्रनतफल 
की अवस्त्र्ा 

र्टिे लगता है ऋर्ात्मक हो जाता है र्टता रहता है अकािथक्षमता, अपव्यि 

िेिांकन द्वािा स्त्पिीकिण: 
➢ TP वि पहले उिल, नफर अवतल होता है 
➢ MP वि पहले बढ़ता है, नफर र्टता है और अंत मों  ऋर्ात्मक 
➢ AP वि MP से पहले र्टता है, MP = AP पर AP अयधकतम होता है 
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2. प्रनतफल वृद्धिक ननिम (Law of Returns to Scale) 
(िह दीर्थकासलक अवधारर्ा है) 

परिभाषा: 
➢ “जब सभी इिपुट को समाि अिुपात मों  बढ़ािा जाता है और उसके फलस्त्वरूप आउटपुट क्रकस अिुपात मों  बढ़ता है, उसे प्रनतफल 

वृद्धद्क नििम कहते हैं।” 
➢ िह नििम Long Run मों  लागू होता है, जहााँ  सभी कारक पररवतथिीि होते हैं। 
तीन प्रकाि के प्रनतफल (Types of Returns to Scale): 
प्रकाि इनपटु मों  वृद्धि आउटपटु मों  वृद्धि स्स्त्र्नत 
बढ़ते प्रनतफल (Increasing Returns to Scale) 100% >100% कुशल संिोजि, क्रवशेषीकरर् 
स्स्त्र्र प्रनतफल (Constant Returns to Scale) 100% 100% संतुसलत वदृ्धद् 
र्टते प्रनतफल (Decreasing Returns to Scale) 100% <100% समन्वि की कमी, भीड़भाड़ 

गश्चणतीि उ्ाहिण: 
इनपटु आउटपटु प्रकाि 
10 → 20 100 → 250 बढ़ते 
20 → 40 250 → 500 स्स्त्र्र 
40 → 80 500 → 900 र्टते 

Law of Variable Proportions vs Returns to Scale 
आर्ाि Law of Variable Proportions Law of Returns to Scale 
अवयध अकपकासलक (Short Run) दीर्थकासलक (Long Run) 
कारक कुछ स्त्र्ािी, कुछ पररवती सभी कारक पररवती 
दृनिकोर् एक कारक को बढ़ािा सभी कारकाों  को बढ़ािा 
चरर् तीि तीि 
व्यावहाररक उपिोग उत्पादकता का मूल्यांकि संिंर क्रवस्त्तार की िोजिा 

ननष्कषथ (Conclusion) 
उत्पादि क्रवशे्लषर् के िे दोिाों  नििम िह समझिे मों  मदद करते हैं  क्रक इिपुट मों  पररवतथि से आउटपुट पर तिा प्रभाव पड़ता है। Law 
of Variable Proportions अकपकासलक उत्पादि के सलए और Returns to Scale दीर्थकालीि उत्पादि िोजिा के सलए 
अत्िंत महत्वपूर्थ हैं। 

लागत का लसिांत (Theory of Cost) 
➢ लागत वह व्यि है जो क्रकसी वस्त्तु िा सेवा के उत्पादि मों  संसाधिाों  के प्रिोग पर होता है।" 
➢ िह ससद्ांत बताता है क्रक उत्पादि मों  वृद्धद् के सार् लागत क्रकस प्रकार बदलती है। 
1. लर् ुअवयर् की लागत वक्र (Short-run Cost Curves) 

लर् ुअवयर् (Short Run): 
➢ वह समिावयध सजसमों  कुछ उत्पादि कारक स्त्र्ािी (Fixed) रहते हैं  और कुछ पररवती (Variable)। 
➢ मुख्ि लागत अवधारर्ाएाँ  (Short-run Cost Concepts) 
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लागत परिभाषा 
TC (Total Cost) कुल लागत = TFC + TVC 
TFC (Total Fixed Cost) स्त्र्ािी लागत (जैसे - मशीिरी, क्रकरािा) जो उत्पादि ि होिे पर भी बिी रहती है 
TVC (Total Variable Cost) पररवती लागत (जैसे - कच्चा माल, मजदूरी) जो उत्पादि पर निभथर करती है 
AC (Average Cost) प्रनत िनूिट लागत = TC / Q 
AFC (Average Fixed Cost) प्रनत िनूिट स्त्र्ािी लागत = TFC / Q 
AVC (Average Variable Cost) प्रनत िनूिट पररवती लागत = TVC / Q 
MC (Marginal Cost) अनतररतत एक िूनिट उत्पादि पर अनतररतत लागत = ΔTC / ΔQ 

लर् ुअवयर् लागत वक्र का व्यवहाि: 
(1) AFC Curve: 

✓ लगातार र्टता है 
✓ कभी शून्ि िहीं होता (Asymptotic) 

(2) AVC & AC Curve: 
✓ U-आकार (U-Shaped) होता है 
✓ प्रारंभ मों  नगरते हैं , नफर बढ़ते हैं  
✓ AC = AFC + AVC 

(3) MC Curve: 
✓ U-आकार का होता है 
✓ MP (Marginal Product) से उलटा संबंध होता है 
✓ MC, AC और AVC को उिके न्िूितम बबिदु पर काटता है 

MC औि AC/AVC के संबंर्: 
स्स्त्र्नत प्रभाव 
MC < AC AC र्ट रहा है 
MC = AC AC न्िूितम पर है 
MC > AC AC बढ़ रहा है 

2. ्ीर्थ अवयर् लागत वक्र (Long-run Cost Curves) 
्ीर्थ अवयर् (Long Run): 
➢ वह समिावयध सजसमों  सभी उत्पादि कारक पररवती होते हैं। कोइथ लागत स्त्र्ािी िहीं होती। 
मखु्ि अवर्ािणाएँ: 
लागत अर्थ 
LTC (Long Run Total Cost) सभी कारकाों  के पररवतथि के सार् कुल लागत 
LAC (Long Run Average Cost) प्रनत िनूिट दीर्थकासलक लागत = LTC / Q 
LMC (Long Run Marginal Cost) LTC मों  एक िूनिट उत्पादि बढ़ािे से लागत मों  पररवतथि 
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LAC वक्र (Envelope Curve) 
➢ U-आकार का होता है 
➢ िह सभी संभाक्रवत अकपकासलक AC विाों  का सलफाफा (Envelope) होता है 
➢ शुरुआत मों  Economies of Scale के कारर् LAC र्टता है 
➢ बाद मों  Diseconomies of Scale के कारर् LAC बढ़ता है 
Economies vs Diseconomies of Scale: 
स्स्त्र्नत ववविण 
Economies of Scale उत्पादि बढ़िे पर प्रनत िूनिट लागत र्टती है (उत्पादि कुशलता, क्रवशेषीकरर् आदद के कारर्) 
Diseconomies of 
Scale 

उत्पादि अत्ियधक बढ़िे पर प्रनत िूनिट लागत बढ़ जाती है (प्रबंधि समस्त्िाएं, समन्वि की कमी 
आदद के कारर्) 

LAC औि LMC के संबंर्: 
स्स्त्र्नत प्रभाव 
LMC < LAC LAC र्ट रहा है 
LMC = LAC LAC न्िूितम 
LMC > LAC LAC बढ़ रहा है 

Short-run vs Long-run Cost Comparison 
आर्ाि लर् ुअवयर् लागत ्ीर्थ अवयर् लागत 
कारक कुछ स्त्र्ािी, कुछ पररवती सभी कारक पररवती 
लागत TFC, TVC, TC, MC, AC LTC, LAC, LMC 
वि AFC, AVC, AC = U-आकार LAC = U-आकार, Envelope Curve 
समि सीयमत क्रवस्त्तृत 

ननष्कषथ (Conclusion) 
लागत ससद्ांत उत्पादकाों  को िह निर्थि लेिे मों  सहािता करता है क्रक उत्पादि क्रकतिी मारा मों , क्रकि संसाधिाों  से और क्रकस समि 
क्रकिा जाए। लर्ु अवयध मों  संसाधिाों  की सीमाएं होती हैं , जबक्रक दीर्थ अवयध मों  उत्पादि क्षमता और संिंर आकार मों  पररवतथि संभव 
होता है। 

ववलभन्न बाजाि स्त्वरूपाों  मों  मलू्य ननर्ाथिण (Price Determination under 
Different Market Forms) 
1. पणूथ प्रनतस्त्पर्ाथ (Perfect Competition) 
परिभाषा: 
➢ िह एक आदशथ बाजार स्स्त्र्नत है सजसमों  अिेक क्रविेता और खरीदार होते हैं , और सभी एक जैसी वस्त्तुएाँ  बेचते हैं। 
मखु्ि ववशेषताएँ: 
➢ बड़ी संख्िा मों  खरीदार और क्रविेता 
➢ वस्त्तु समरूप होती है (Homogeneous) 
➢ स्त्वतंर प्रवेश एवं निगथमि 
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➢ मूल्य निधाथरर् पर क्रकसी क्रविेता का नििंरर् िहीं 
➢ पूर्थ जािकारी सभी को उपलब्ध 

 मलू्य ननर्ाथिण (Price Determination): 
➢ फमथ मूल्य निधाथरक िहीं, मूल्य स्त्वीकारक (Price Taker) होती है 
➢ मूल्य मांग और आपूर्ति के द्वारा ति होता है 
➢ बाजार मूल्य पर फमथ AR = MR = Price 

उपभोक्ता औि ववके्रता का संतलुन: 
➢ फमथ तब तक उत्पादि करती है जब तक: 

MC=MR=PriceMC = MR = Price  
➢ दीर्थकाल मों  केवल सामान्ि लाभ (Normal Profit) 

2. एकायर्काि (Monopoly) 
परिभाषा: 
➢ जब क्रकसी उत्पाद का केवल एक ही क्रविेता होता है और उसका कोइथ निकट क्रवककप िहीं होता। 
मखु्ि ववशेषताएँ: 
➢ एक क्रविेता, अिेक खरीदार 
➢ कोइथ निकट क्रवककप िहीं 
➢ प्रवेश की बाधा 
➢ फमथ मूल्य निधाथरक होती है (Price Maker) 
➢ AR > MR 

मलू्य ननर्ाथिण: 
➢ फमथ सीमांत लागत और सीमांत आि की बराबरी कर मूल्य और उत्पादि ति करती है 
➢ MR=MC⇒EquilibriumOutputMR = MC \Rightarrow Equilibrium Output  
➢ मूल्य AR वि पर उसी आउटपटु के सलए ति होता है 

3. एकायर्काि मलू्य भे्भाव (Price Discrimination under Monopoly) 
परिभाषा: 
➢ जब एक ही वस्त्तु को एक ही क्रविेता द्वारा क्रवसभन्न उपभोतताआों  से अलग-अलग मूल्य पर बेचा जाता है। 
शतें (Conditions): 
➢ क्रविेता को बाजार क्रवभाजि करिे की शक्तत हो 
➢ वस्त्तु का पुिः क्रविि ि हो सके 
➢ उपभोतताआों  की मााँ ग लोच सभन्न हो 
Types of Discrimination (Pigou के अनसुाि): 
(1) पहली शे्रर्ी (First Degree) – प्रत्िेक ग्राहक से उसकी अयधकतम भगुताि िोग्िता अिुसार मूल्य लेिा 
(2) दूसरी शे्रर्ी (Second Degree) – मारा आधाररत सभन्नता (जैसे क्रबजली स्त्लैब) 
(3) तीसरी शे्रर्ी (Third Degree) – उपभोतता समूहाों  के आधार पर सभन्न मूल्य (जैसे छार, बुजुगथ, क्रवदेसशिाों  के सलए अलग 

दर) 
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4. एकरूप प्रनतस्त्पर्ाथ (Monopolistic Competition) 
परिभाषा: 
➢ िह वह बाजार है जहााँ  अिेक क्रविेता र्ोड़ी सभन्न वस्त्तुएाँ  बेचते हैं  सजिके बीच प्रनतस्त्र्ापि संभव है। 
मखु्ि ववशेषताएँ: 
➢ बड़ी संख्िा मों  क्रविेता 
➢ उत्पाद मों  सभन्नता (Product Differentiation) 
➢ स्त्वतंर प्रवेश व निगथमि 
➢ क्रविि प्रिास (Selling Cost) 
मलू्य ननर्ाथिण: 
➢ फमथ की मांग वि िीचे की ओर ढलती है 
➢ संतुलि की स्स्त्र्नत: 
➢ MR=MCMR = MC  
➢ मूल्य AR > MR पर ति होता है 
्ीर्थकाल मों: 
➢ िए फमाों  के प्रवेश से अयधक लाभ समाप्त हो जाता है 
➢ केवल सामान्ि लाभ 

5. अल्पायर्काि (Oligopoly) 
परिभाषा: 
➢ जब कुछ ही फमों बाजार पर नििंरर् रखती हैं  और प्रत्िेक फमथ की िीनत दूसराों  को प्रभाक्रवत करती है। 
 मखु्ि ववशेषताएँ: 
➢ कुछ क्रविेता, बहुत सारे खरीदार 
➢ पारस्त्पररक निभथरता (Mutual Interdependence) 
➢ प्रवेश मों  बाधा 
➢ रर्िीनतक व्यवहार (Strategic Behaviour) 

Oligopoly मों  मलू्य ननर्ाथिण – Price Leadership Model 
Price Leadership: 
➢ जब एक प्रमुख फमथ (Leader) मूल्य ति करती है और अन्ि फमों उसका अिुसरर् करती हैं। 
Types of Price Leadership: 
(1) Dominant Firm Model – सबसे बड़ी फमथ मूल्य ति करती है 
(2) Barometric Leadership – अिुभवी फमथ मूल्य बदलती है, अन्ि अिुसरर् करते हैं  
(3) Aggressive Leadership – आिामक फमथ कम मूल्य ति कर िेतृत्व करती है 

Oligopoly मों Price Rigidity: 
➢ मूल्य मों  कटौती से प्रनतिोगी भी मूल्य र्टाते हैं  → लाभ िहीं होता 
➢ मूल्य बढ़ािे पर ग्राहक खो जाते हैं  
➢ पररर्ाम: Kinked Demand Curve – मूल्य स्स्त्र्र रहते हैं  

ToppersNotes / 98282-86-909 14



     

    

 
        

सािणी: ववलभन्न बाजािाों  मों  मलू्य ननर्ाथिण की तलुना 
ववशेषता पणूथ प्रनतस्त्पर्ाथ एकायर्काि एकरूप प्रनतस्त्पर्ाथ अल्पायर्काि 
क्रविेताआों  की संख्िा बहुत अयधक एक बहुत कुछ 
वस्त्तु का प्रकार समरूप अटद्वतीि सभन्न समरूप िा सभन्न 
मूल्य निधाथरर् बाजार द्वारा फमथ द्वारा फमथ द्वारा जटटल, रर्िीनतक 
लाभ केवल सामान्ि लाभ अयधक लाभ अकपकाल मों  अयधलाभ अस्स्त्र्र लाभ 
प्रवेश स्त्वतंर बायधत स्त्वतंर बायधत 
MR और AR MR = AR MR < AR MR < AR MR < AR (Kinked) 

ननष्कषथ (Conclusion) 
क्रवसभन्न बाजाराों  मों  मूल्य निधाथरर् की प्रक्रििा बाजार की संरचिा पर निभथर करती है। जहााँ  पूर्थ प्रनतस्त्पधाथ मों  फमों  मूल्य स्त्वीकार करती 
हैं , वहीं एकायधकार व अकपायधकार मों  फमों  मूल्य निधाथरर् की शक्तत रखती हैं। प्रनतस्त्पधाथ, लागत, मांग लोच और िवाचार सभी मूल्य 
निधाथरर् को प्रभाक्रवत करते हैं। 
चाहों गे? 

मलू्य ननर्ाथिण िणनीनतिाँ (Pricing Strategies) 
मूल्य निधाथरर् रर्िीनतिााँ  वे िोजिाएाँ  होती हैं  सजिके माध्िम से फमों बाजार मों  प्रवेश, लाभ अयधकतमकरर्, प्रनतिोनगता का मकुाबला 
और उपभोतताआों  को आकर्षित करिे के सलए मूल्य ति करती हैं। 
1. मलू्य स्स्त्कममिंग िणनीनत (Price Skimming Strategy) 
परिभाषा: 
➢ िह वह रर्िीनत है सजसमों  फमथ प्रारंभ मों  अपिे उत्पाद की कीमत बहुत अयधक रखती है और धीरे-धीरे समि के सार् कीमत 

र्टाती है। 
मखु्ि ववशेषताएँ: 
➢ प्रारंसभक मूल्य उच्च 
➢ "Cream" ग्राहकाों  (High-paying customers) को लणक्षत करिा 
➢ धीरे-धीरे मूल्य र्टाकर िए वगथ को आकर्षित करिा 
कब अपनाइथ जाती है? 
➢ जब उत्पाद िवीि (Innovative) होता है 
➢ जब बाजार मों  प्रनतस्त्पधाथ कम हो 
➢ जब उपभोतता गुर्विा के सलए अयधक भगुताि करिे को तैिार हाों  
➢ जब उत्पाद का जीविकाल सीयमत हो 
उ्ाहिण: 
➢ िए मोबाइल, लैपटॉप िा LED टीवी – जैसे iPhone की िइथ सीरीज 
लाभ: 
➢ शीघ्र लागत वसूली 
➢ ब्रांड प्रनतष्ठा निमाथर् 
➢ आरंसभक लाभ 
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नकुसान: 
➢ मूल्य संवेदिशील ग्राहक दूर रह सकते हैं  
➢ प्रनतस्त्पधी सस्त्ते क्रवककप ला सकते हैं  
2. मलू्य पैठ िणनीनत (Price Penetration Strategy) 
परिभाषा: 
➢ इस रर्िीनत मों  फमथ बाजार मों  प्रवेश के सलए प्रारंसभक मूल्य बहुत कम रखती है ताक्रक अयधकायधक उपभोतताआों  को आकर्षित 

कर सके और बाजार टहस्त्सेदारी प्राप्त कर सके। 
मखु्ि ववशेषताएँ: 
➢ प्रारंसभक मूल्य निम्ि 
➢ उपभोतता को आकर्षित करिे का उदे्दश्ि 
➢ बाजार मों  गहराइथ से प्रवेश 
कब अपनाइथ जाती है? 
➢ जब मांग मूल्य लोचदार हो 
➢ जब प्रनतस्त्पधाथ अयधक हो 
➢ जब लक्ष्ि बडे़ ग्राहक वगथ को आकर्षित करिा हो 
➢ जब लागत मों  अर्थशास्त्रीि लाभ संभव हो (Economies of Scale) 
उ्ाहिण: 
➢ Jio का प्रारंसभक मूल्य निधाथरर् 
➢ Netflix, Swiggy जैसे एेप्स के शुरुआती ऑफर 
लाभ: 
➢ तेजी से बाजार मों  प्रवेश 
➢ ग्राहक आधार निमाथर् 
➢ प्रनतस्त्पर्धििाों  को रोकिा 
नकुसान: 
➢ लाभ सीयमत िा प्रारंसभक र्ाटा 
➢ गुर्विा की िकारात्मक धारर्ा 
➢ मूल्य बढ़ािा बाद मों  कदठि हो सकता है 
3. पीक लोड मलू्य ननर्ाथिण (Peak Load Pricing) 

परिभाषा: 
➢ िह रर्िीनत उि सेवाआों  के सलए उपिोग होती है जहााँ  मांग समि के अिुसार सभन्न होती है – िािी "टडमांड ज़्िादा हो तो मलू्य 

ज़्िादा, टडमांड कम हो तो मूल्य कम"। 
मखु्ि ववशेषताएँ: 
➢ मूल्य मांग के अिुसार सभन्न 
➢ पीक अवयध मों  उच्च मूल्य 
➢ ऑफ-पीक अवयध मों  निम्ि मूल्य 
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उदे्दश्ि: 
➢ संसाधिाों  का कुशल उपिोग 
➢ भीड़ का प्रबंधि 
➢ लागत वसूली 
उ्ाहिण: 
➢ रेलवे / एिरलाइंस – त्िोहारी समि मों  क्रकराए अयधक 
➢ क्रबजली कंपनििााँ  – ददि और रात के अलग-अलग दरों  
➢ ओला/उबर – Surge Pricing 
लाभ: 
➢ उच्च मांग के समि अनतररतत लाभ 
➢ मांग प्रबंधि 
➢ अयधक निवेश की आवश्िकता को कम करिा 
नकुसान: 
➢ उपभोतताआों  को असंतोष 
➢ जटटल मूल्य निधाथरर् प्रर्ाली 
➢ सामासजक आलोचिा 
तीनाों  िणनीनतिाों  की तलुना 
ववशेषता मलू्य स्स्त्कममिंग मलू्य पैठ पीक लोड मलू्य ननर्ाथिण 
प्रारंसभक मूल्य उच्च निम्ि समि के अिुसार सभन्न 
उदे्दश्ि लाभ अयधकतम बाजार टहस्त्सेदारी मांग प्रबंधि 
उपिुततता िवाचार उत्पाद प्रनतस्त्पधाथत्मक बाजार सेवा के्षर (utilities) 
जोखखम प्रनतस्त्पधी की प्रक्रवनि लाभ मों  क्रवलंब उपभोतता असंतोष 

ननष्कषथ (Conclusion) 
मूल्य निधाथरर् रर्िीनत का चुिाव फमथ की बाजार स्स्त्र्नत, लागत संरचिा, उपभोतता वगथ, प्रनतस्त्पधाथ, और उत्पाद की प्रकृनत पर निभथर 
करता है। सही रर्िीनत से फमथ लाभ, ब्रांडडिग और दीर्थकासलक क्रवकास सुनिणित कर सकती है। 
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